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免責聲明

• 本簡報包含對於未來營運的看法。這些對於未來

的看法基於許多假設，其中部份假設如大環境變

化可能超出本公司的控制範圍，因此這些預測有

其風險和不確定性。

• 本公司未來發展的實際結果會因這些不可控因素

的變化，而與現在這個時間點的看法產生差異。

• 本簡報中對未來的展望，反應本公司截至目前為

止對於未來的看法，未來若有任何變更或調整時，

本公司不承擔任何義務更新或修改本次報告。
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廠區名稱 東莞普隆 東莞美哲 台南美喆

產線 各式油壓機台24台
各式油壓機台24台
自動化貼合產線3條

9條擠出機

公司簡介1

負責人
董事長: 陳本源

創立日期: 1982年05月

上市日期: 2016年11月

員工人數
 830人 

資本額

682,379仟元

主要產品

片材型LVT石塑地磚

自有品牌
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主要產品介紹-石塑地磚1

➢ 石塑地磚
石塑地磚，主要原料有PVC、碳
酸鈣(石粉)、穩定劑，及其他加
工助劑。

➢ 產品特色
1.防水、防潮、防蟲
2.日常清潔維護簡單
3.零甲醛、環保、可循環使用
4.高防火性:能有效阻燃，防火等
   級達到B1 級，遇火自熄，不產
   生任何有毒氣體
5.施工方便，也可搭配美喆-KY
   專利鎖扣設計進行安裝。

LVT(軟板)
特性

SPC(硬板)
特性

透過熱壓貼合的方式製作而成，可膠
裝或搭配專利鎖扣來安裝。
圖案多變，紋理清晰，有豐富的設計
性，施工快速，適合商業空間、辦公
大樓的市場需求。

透過擠出成形方式製作，通常會在底
部貼上靜音軟墊來降噪，並搭配專利
鎖扣來安裝。
SPC產品可滿足全球家用市場需求，
在未來具備良好市場商機。



石塑地磚優勢1
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主要產品介紹-LVT實景1
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主要產品介紹-SPC實景1



名稱 LVT(軟板) SPC (硬板) Non PVC地磚

特色

市場佔有率和普及率最高規格
多樣，可膠地/鎖扣安裝、可對
花生產、輕微變形及撞擊可保
養恢復

採用新配方無增塑劑，更加環保；
採用新工藝，尺寸物性更加穩定；
採用鎖扣安裝，安裝便捷快速

健康環保材質

營收比重
(2024 1H)

60％ 40％ 已可量產

單位：%;

主要產品1

美喆-KY的石塑地磚因掌握多元印刷工法、獨特立體對花壓紋技術等多元產品研發設計能力，且擁有製造量產優勢

及產品良率可達近百分之百的高水準表現，係美喆-KY有機會站穩商用市場、進軍家用市場之關鍵。
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全球國際認證2
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內政部防焰性能
認証合格證書



主要銷售區域3
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2021年 2022年 2023年 2024年1Q 2024年2Q

歐洲 66.80% 63.43% 61.67% 53.30% 54.88%

北美 14.29% 16.97% 21.20% 30.19% 30.16%

台灣 5.81% 5.75% 6.59% 5.45% 5.43%

中國大陸 5.41% 3.31% 3.87% 3.56% 3.10%

其他 7.69% 10.54% 6.67% 7.50% 6.43%



項目 2024 2Q 2024 1Q 2023 2022 

營業收入 941,286 713,735 2,702,434 3,262,778

營業毛利 184,787 116,143 418,076 688,967

毛利率 19.6% 16.3% 15.5% 21.1%

營業費用 123,220 99,996 427,369 537,631

營業淨利 61,567 16,147 (9,293) 151,336

營業淨利率 6.5% 2.3% -0.3% 4.6%

營業外收(支) 26,875 6,696 15,587 29,200

所得稅費用 25,174 16,054 101,917 51,328

稅後淨利 63,237 2,267 (64,313) 143,494

稅後淨利率 6.7% 0.3% -2.4% 4.4%

每股盈餘(元) 0.96 0.03 -0.98 2.18

單位：仟元;元;%;NT

損益分析3
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業務分析及獲利能力3
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美喆未來營運發展計畫

美喆未來營運發展計畫



美喆台南廠
全球最先進、SPC產能規模最大製造基地

New Taipei city

Tucheng Dist.,
New Taipei City
MJ Headquarter & 
R&D Center Tainan city

Annan Dist., Tainan City
SPC Factory

全產能支援美國市場需求

900
櫃/月

Taiwan plant
9條SPC 全自動線
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北美LVT/SPC市場商機4

• 2022年美國地板市場銷售達376億美元，其中LVT石塑地板已為

地板市場第二大主流產品，2022年LVT石塑地板比重達28％。

• 隨著SPC地板於市場滲透率提高，推升2022年SPC市場銷售規模

增加至85億美元，較2021年的65億美元成長三成。
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台南廠的關鍵地位4

未來生產型態將以三種型態為主要趨勢

需要供應商具有快速反應、彈性交貨的能力

①工廠分散化(就近供應) ③訂單多樣化(少量多樣)②採購集中化(集中下單) 

美喆-KY的產區分散計畫：

 台南廠將在業務競爭佔有優勢的條件下，
集中美國市場接單生產，
降低美國重要客戶面臨政治風險影響正常營運的情況

 發揮台灣在石塑地磚產業鏈較完整的優勢：
原料供應、技術支援、交通運送、採購彈性
等多面向上達成品質、服務、交期等客戶期望目標

土地成本：
一坪約5.6萬元

產線自動化程度高
人員就近支援服務

台南建廠效益

物流交通便利：
離高雄港口近，
節省物流費用

回台政策
利息1.5％補貼
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1. 從台灣製造：
台灣出貨不會有額外25%反傾銷關稅

2. 到美喆製造：
美喆具有台灣當地自主供應鏈，原料來源不會有UFLPA議題下的
風險
已完備原料朔源系統預備工作，可接軌且滿足美國A級客戶的面
對海關所需要文件
已完成美國A級客戶相關驗廠程序與驗證
美喆已經預備好面對美國A級客戶合作所需的準備工作

✓   隨著美國《維吾爾族強迫勞動預防法》實行，美國各大通
路、經銷商等企業皆嚴格審查其供應商原材料是否來自中國新
疆(溯源)、以及去全球化生產，有助於進一步創造美喆-KY台南
廠市場競爭利基。

《維吾爾族強迫勞動預防法》
創造美喆新接單利基

來自中國、越南地板製造廠商
1. 從中國出口到美國)進口商需要多支付反傾銷關稅25%
2. 關鍵PVC原物料幾乎來自中國, 具有UFLPA新疆PVC問題
3. 被海關卡關的廠商, 會被列入海關黑名單
4. 美國當地市場供需失衡, 大型A級客戶分散單一地區供貨風險

UFLPA為美喆帶來的契機：

美國海關原料朔源，對供應鏈的影響性：

去中國化趨勢－台南廠的契機4
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北美市場業務策略-A級客戶4

TOP 10 DISTRIBUTORS      (Sales in millions)

Company Name
2022
Sales

2021
Sales

1
M S International, Inc.1 
Orange, CA

$ 3.0B $2.4B

2
Belknap-Haines2
Mansfield, MA

$600.00 $580.00

3
Tri-West Ltd.
Santa Fe Springs, CA

$400.00 $336.00

4
Galleher
Santa Fe Springs, CA

$330.00 $320.00

5 BPI Memphis, TN $285.00 $270.00

6

All Tile / Carpet Cushions & 
Supplies
Wood Dale, IL

$255.00 $225.00

7
Tom Duffy Co. (formally B.R. 
Funsten)3 Manteca, CA

$231.90 $194.90

8
E.J. Welch CompanyA
Earth City, MO

$230.00 $234.00

9
Apollo Distributing Co. 
Fairfield, NJ

$219.80 $205.00

10
NRF Distributors, Inc.
Augusta, ME

$200.00 $200.00

✓ SPC石塑地磚規格：
符合三種主流鎖扣扣型、以及背刮技術

✓ 產品市場價格區間：
132~161 美元/坪

✓ 訂單交期

美喆產品競爭優勢

Light Weight Tech 

-20% Weight

Locking System

《北美前10大通路商》 北美前10大通路商需求

Source: FCW
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北美市場業務策略-B級客戶4

• 美喆-KY因應北美前10大通路商、區域經銷商不同需求，除挹注台南廠加速達到產能規模化，其中，
針對地方區域型客戶，美喆-KY提供從到產品研發到行銷工具設計的一站式服務(From RD to Marketing)
提升與客戶黏著度的同時也有助於優化訂單結構。

✓ 差異客製化花色產品設計需求高

✓ 行銷工具支援服務：
    展板、樣卡等

✓ 產品市場價格區間：
     160~240美元/坪

區域經銷商需求 區域經銷商客戶分布圖

California

Texas Georgia

North
Carolina

New
York
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創新差異化產品4

循環經濟-農廢品再利用

PP地板
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美喆未來營運策略暨展望5

20242023 2025

2023-2024年

1. 快速搶得市占/填滿

台南廠產能

2.新產品上市 (環保產

品/差異化產品)

2024-2025年

1.穩定台南廠訂單

2. 優化產品組合，創造有利

獲利空間
9.15%

13.60%12.86%
16.75%

25.92%
30.18%

1Q23 2Q23 3Q23 4Q23 1Q24 2Q24

台南廠季度出貨佔比
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總結5

市場佈局

提升營運效率

• 歐洲市場概況 • 北美市場進度 • 拓展日本/東南亞/中南美洲市場

• 原物料控管 • 新品開發



THANK YOU！
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